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10 POTENZIELLE ARCHETYPEN  
VON CHALLENGER BRANDS.

VOLKSHELD

Ein Herausforderer, der sich 

bewusst auf die Seite des 

Verbrauchers stellt, oft 

speziell gegen den 

»zynischen«, fetten 

Marktführer.

DEMOKRATISIERER
Ein Herausforderer, der 

etwas bisher Exklusives für 

die breite Masse 
zugänglich macht.
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der vorherrschenden Kultur 

oder Kategorie.
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MISSIONAR
Ein Herausforderer, der sich 

für eine bessere Welt 

einsetzt, und einen starken 

Purpose hat.
RESPEKTLOSER  
QUERDENKER

Ein Herausforderer, der den 

Status-quo selbstbewußt 

und mit Humor hinterfragt.

FREUND
Eine von »echten« 

M
enschen getragene 

M
arke, die oft als (noch) 

recht klein und 

benachteiligt 

wahrgenom
m

en wird.
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